尊敬的赞助商：

____学院于____年____月____日举办________________。我院学生会外联部是此类校园活动有力的宣传策划单位，对商家赞助大学生活动的可行性，特别是赞助我部活动的可行性有较深入的了解。现在就让我们为贵店作此赞助可行性报告。

一、 市场分析（投资高校活动的优势）
1. 大学生有着自己消费特点：

（1）消费群体范围集中，针对性强，消费量大

（2）容易受周围环境的影响，消费易引导

（3）容易形成潮流，而且迅速向周边地区辐射

（4）接受能力强，尤其对新鲜事物的接受能力

2. 同电视、报刊传媒相比，在学校宣传有良好的性价比，可用很少的资金做到最好的宣传。

3．学校消费地域集中，针对性强，产品品牌容易深入人心。贵店如能在这种环境中进行宣传，效果可想而知。

4. 如条件允许的话,商家还可以同我们院建立一个长期友好合作关系，如每年共同策划一次晚会，将会使商家在学校内外的知名度不断加深,甚至辐射到学府路各个高校，极具有长远意义!

5. 便捷的活动申请：商家在高校内搞宣传或促销活动，一定要经过一系列的申请，而通过和我们经济与管理学院合作，贵店可以方便快捷获得校方批准，并且得到我们学院及各部门的大力协作配合。

6. 高效廉价的宣传：以往的校内活动中，我们积累了不少的宣传经验，在学校建有强大的宣传网络，可以在短时间内达到很好的宣传效果。而且有足够的人力资源为贵店完成宣传活动!

7．大学校园文化生活丰富，活动众多，其盛况颇具影响力。

二、宣传方式

1．我院为贵店制作一系列的宣传性幻灯片，比赛前在现场播放。

2．横幅:为期三日的横幅宣传,在学校内悬挂横幅,活动前三天悬挂在人文楼的人流量最多位置。悬挂时间是一天24小时不间断性。（横幅由贵店提供）

3．我们将在比赛的宣传海报中点明贵店为赞助单位。（前期宣传）

4.比赛前在会场分发传单。（传单由贵店提供） 

5．门票背面印制贵店的相关信息。

6．主持人在现场口述赞助单位。

三、活动经费预算

1．审批宣传场地费用（如活动所需物资运输、桌椅、桌布、拉电线、展板、设备）________元

2．学生会辅助人员费用________________
预计赞助费用总计：________元

五、赞助活动意义

1．增加校企间的交流与合作，共同学习，共同发展。

2．扩大贵店在各高校影响，通过全面的宣传，提高在高校的市场占有率。

3．通过赞助相关活动树立企业形象，提高贵店的社会效益。

我们真心的希望能够以此次活动为契机，和贵店建立更长久的合作关系，帮助贵店不仅在校内，而且在社会上的最大利益实现。我们将在以后的工作为贵店提供更大支持。

活动地点：

主办单位：

赞助单位：

希望贵店能慎重考虑我们的建议,给我们提出宝贵的意见.所有在校内的宣传活动由我们负责,贵店可以派人监督.希望能和贵店通力合作,共同搞好这次活动,期望贵店尽快回复.期待您的加入!合作愉快!

附注：本院于十一月底将会举行女生月晚会，同样可以继续为贵店做一定的宣传，效果会更佳。

                                                  ____________学生会

                                                   ____________外联部

                       ____年____月____日
